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Tonl Bitencourt

CEO - Nidus Marketing

Antonio Daniel Corréa Bitencourt, mais
conhecido como Toni, é soécio fundador,
Diretor Executivo e Diretor Comercial na
Nidus Assessoria de Marketing e
Negocios. Aos 28 anos, ele ja acumula
mais de 10 anos de experiéncia em
comunicacao, marketing e design.



A Nidus € uma
assessoria de
marketing 360°

que atua no Rio Grande do Sul e Parana.

Somos especializados em marketing
corporativo e desenvolvemos um trabalho
com foco no aumento das vendas,
oportunidades de negdcios e percepcao de
valor das empresas assessoradas.

Criar publicacoes, publica-las e rodar anuncios
e 0 basico. Nao é apenas isso gue oferecemos
para hosso clientes agui na Nidus, o que nos
oferecemos, € uma visao e atuacao
diferenciada acerca de marketing e vendas.
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E l IDUS l’ ;érceria com _
cooperativas

Sicredi.

6

Principais e
empresas

Mmais de

assessoradas ganos
pela Nidus campanhas Sicredi.
Marketing.

@rcomp >’ Nortrez

Parceiros Nidus




Penetracao das Redes Sociais

99% dos internautas brasileiros
usam redes socials.

ibge.gov.br



Penetracao das Redes Sociais

O Brasil e o 3° pais que 1
mais passa tempo 2
has redes sociais. G

Tailandia Filipinas Brasil

statista.com



Redes Sociais para Vendas

45% dos consumidores
pesquisam produtos nas
redes sociais antes de comprar
e 31% ja compraram um produto
apos vé-lo em uma rede social.

insightplatforms.com/platforms/social-bakers



Redes Sociais para Vendas

60% das empresas brasileiras
consideram as redes sociais
iImportantes para suas vendas.

sebrae.com.br/sites/PortalSebrae



98%

83%
74% 157%

Redes Sociais
Mais Utilizadas.

statista.com



Impacto das Redes Sociais
ho Processo de Compra.

Dos Consumidores:

78% 68% 78%
usam as redes sociais confiam em compram de marcas
para pesquisar avaliacoes de produtos que seguem
produtos Nnas redes sociais Nnas redes sociais

ecommercebrasil.com.br
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Apresentacao de Case

\'s e \ Objetivos
Sicredi . do P er eto.
Coo pe rUCS _' <) | Desenvolver um comunicacao mais

alinhada ao publico-alvo e gerar

. " . NOVas associacoes a cooperativa.
gue Tlzemos:

Apresentacao de Case




Acoes de Marketing
utilizadas nesse
Projeto.

e Assessoria de marketing
e Ajuste do tom de voz da cooperativa
e Geracao de leads

Con::egaa I ',:.:_;,_ COHhEJCO as
Sicredi « 3 melhores
Cooperucs ... ~ opcoes:: =iz

A amiga financeira da i
comunidade académica da UCS ™ =

7 Sicredi

a { \ Diversas . E:;c;%cgrucs ‘(:‘é Sicredi
o= |I possibilidades

para vocé

V> realizar
> M seusonho

(4 \ seja ele qual for

Consorcios

k Sicredi CooperUcs

y Sicredi a\) = .
VD Eoperucs RAGRIELEL]]
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Definicao do Publico-Alvo. HNIDUS




Definicao do Publico-Alvo

Identificar o Cliente Ideal

Por qué?

Como?



Definicao do Publico Alvo

Definir o publico-alvo é
fundamental para que
Por qué? o seja possivel alinhar a
comunicacao ao publico
que se deseja alcancar.




Definicao do Publico Alvo

Caracteristicas
demograficas

Como?

Profissao ' Localizacao

Interesses Comportamento



Definicao do Publico Alvo - Sicredi CooperUCS

Caracteristicas
demograficas

Masculino
e Feminino

18 a 24 anos

Estudante Caxias do Sul

Universidade, Consumidores de

produtos digitais
estudos e fintechs



Instagram

Facebook

Tik Tok

LinkedIn

Definicao do Publico Alvo

Definicao do canal com
base no publico-alvo

Pinterest

Threads



Redes Sociais e Impulsionamento de vendas

Linhas Editoriais e

Consisténcia de Conteudo BYIDUS




Linhas Editoriais e Consisténcia de Conteudo

Definicao de
temas chave

Frequéncia e horarios
de publicacao

Consisténcia visual
e tematica dos posts

Pelo menos 03 linhas

editoriais fixas

Melhora a entrega

e engajamento

.Identificaqéo, autoridade,
credibilidade...



Pesquisa 2024 dos melhores horarios.

Em geral Instagram Facebook
19N, 1515 e 8h41 O9h, 8h e 10h Oh, 7h e 10h
na sexta, guarta as quartas, sextas as sextas, quartas
e segunda. e tercas-feiras. e segundas-feiras.
Twitter LinkedIn Pinterest
10h00, 9h00 e 12h00 11h, 1T0h e 12h 21h, 16h e 20h
as guartas, sextas as tercas, quintas as sextas, tercas

e quintas-feiras. e quartas-feiras. e quintas-feiras.



Conheca as

& < 3 melhores
Cooperucs - 0pCcoes;iisie

A amiga financeira da
comunidade académicadaUCS ™ » .‘

o\
o

Sicredi

A importancia da
consisténcia visual
gyl e tematica dos

Ratizar seus posts.

M\ seusonho

seja ele qual for

Consorcios

k Sicredi CooperUcs

e ) x \) . e
PNl 7% Sicredi



Redes Sociais e Impulsionamento de vendas

Tom de Voz e Personalizacao

ao Publico-Alvo B)IDUS




Tom de Voz e Personalizacao ao Publico-Alvo

0 Formal
m o Informal
Definicao do
tom de voz
o Técnico

® Amigavel



Tom de Voz e Personalizacao ao Publico-Alvo

Personalizacao de mensagem

L Copyv:
= % (omece PY:
pEy) - = Investir e para todos!
SN aInvestir
pagando bem menos Com apenas R$ 10,00, vocé ja se torna um
gue o valor da Netflix , _ _ _
com S 10,00 boce investidor na Sicredi Cooperucs. O segredo?
se torma investidor Consisténcia! Mantenha o habito de investir

na Sicredi Cooperucs

mensalmente, mesmo que seja pouco. E possivel
comecar na poupanca, has rendas fixas, e
construir um futuro financeiro solido para realizar
seus sonhos.

Entre em contato conosco pelo link da bio para
saber mais e se torne um associado!

ap Sicredi
.—:ﬁ-’— CooperUCS




Tom de Voz e Personalizacao ao Publico-Alvo

Precisa fazer o

umpix
rapldo

na festa?

) X @

com vocé em todo rolé .~

1

Sicredi
.—:-a,”a CooperUCS

.
’.

5% Sicredi

Personalizacao de mensagem

Copy:
Com a conta digital UX, estar conectado
nunca foi tao facil.

Acesso nha palma da mao e a liberdade de

gerenciar suas financas em qualquer lugar a
qualguer hora.

Leve a Sicredi Cooperucs para todos os
seus rolés com nossa nova conta digital UX!



Tom de Voz e Personalizacao ao Publico-Alvo

Personalizacao de mensagem

Copy:

Na Sicredi Cooperucs, estamos aqui para apoiar
Conte com uma instituicdo financeira ~ ‘ .
amiga da comunidadie académica seus planos, oferecendo solucdes financeiras

feitas sob medida para os estudantes da UCS!

Tenha ao seu lado uma instituicao financeira que
entende as nhecessidades da comunidade
académica. Confie em guem esta ao seu lado em
todos os capitulos da sua vida.

Entre em contato conosco pelo link da bio e se
ap Sicredi D:\L = = . .
ACoopertics torne um associado hoje mesmo!




Redes Sociais e Impulsionamento de vendas

Qualidade x Quantidade BYIDUS




Qualidade x Quantidade

Qualidade x Quantidade

O que fazer?

Foco em conteudo Panfletagem Seja sempre estratéegico
de valor e intencional!



Redes Sociais e Impulsionamento de vendas

O Poder da Comunicacao

Organica e Humanizada BYIDUS




O Poder da Comunicacao Organica e Humanizada

Diversas

possibilidades

para vocé

7\ sonho

Uma mudanca
de cultura para

construir

seja ele gual for
‘%’ b
Consorcios

pessoas e (¢

liderang:q’s

. .
- @« Sicredi

«® Citrpd: N\ . "
PRIl 7% Sicredi

Imagem com um Banco de imagem
colaborador da empresa



O Poder da Comunicacao Organica e Humanizada

Estratégias para humanizar a marca

Criacao de .
, . Stories
conteudo in loco

Fotos do dia a dia ’

Videos

Roteiro



O Poder da Comunicacao Organica e Humanizada

Marcas e empresas
sao haturalmente frias,
traga pessoas para aquecer
seu posicionamento.




Redes Sociais e Impulsionamento de vendas

Trafego pago

Search (Google) x Ocasiao (Meta) B IDUS




Trafego pago - Search (Google) x Ocasiao (Meta)

Comparacao de estrategias:
Pesquisa vs. Ocasiao

Pesquisa o Agroinsumos

Ocasiao © Vestuario, Pizza



Trafego pago - Search (Google) x Ocasiao (Meta)

Campanhas

de Anuncios

Organico X Patrocinado

Dimensionamento de verba

Formas de fazer um anuncio
(botao patrocinar x gerenciador
de anuncios)



Redes Sociais e Impulsionamento de vendas

Dever de casa —




Dever de casa

Planejamento de linhas editoriais.

Peco que dediguem um momento, apos
esta palestra, para refletirem e definirem
trés linhas editoriais estrategicas que
guiarao a comunicacao da sua empresa has
redes sociais pelos proximos trés meses.




Dever de casa

Exemplos para inspira-los

Linha editorial institucional:
Desenvolvam conteudo que
apresente a esséncia da sua
empresa, seus valores e cultura.
Incluam historias dos bastidores
e destaquem seus
colaboradores para humanizar
sua marca.

Esse tipo de conteudo constroi
Uuma conexao emocional com
seu publico.

Linha editorial de esclarecimento:
ldentifiguem duvidas ou objecoes
comuns sobre seus produtos ou

servicos e criem conteudo focado

em esclarecé-las.

ISSO hao sO educara seu publico,
mas tambem pode reduzir
barreiras na jornada de compra.



Dever de casa

Exemplos para inspira-los

Linha editorial de dicas uteis:
Compartilhnem conhecimentos e dicas valiosas
relacionadas ao seu segmento de mercado.

Essa abordagem posiciona sua marca como
uma autoridade no assunto e oferece valor
real aos seus seguidores.



Con:ves-‘aa o Conheca as
Sicredi 3 melhores
Cooper OpCcoes ;=i

A amiga financeira da
comunidade académica da UCS " ‘

Diversas N CooaarUCs ‘ a‘é Sicredi
possibilidades

para vVocé l'zar
seu sonho

seja ele qual for

Consorcios

Sicredi CooperUcs

di 55 oy y
DAl 7% Sicredi

Prazer,

:Sicredi!

Passe para o lado
e conheca o nosso f

. 'nter propasito |
cambio

O consorcio da Sicredi
Cooperucs te gjuda
a conquistar

A conquista
Zeplanos

leva apenas

S5 passos

«® Sicredi \ | - -‘
PSSl 2.~ Sicredi

» Sicredi \} = =
P Sl 7.5 Sicredi
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Obrigado.

nidusmarketing.com.br



